y pi sky
Z podcastu 47 | Sila éteru: Kdy se radio vyplati?

Pro¢ zvolit radiovou kampan?

e Radio je stale aktualni a poslouchané vice nez pred 10 lety
¢ NizSi ceny nez v ostatnich médiich

Cetnosti dosahneme zasahu - 10 spot( denné je optimum, idealné na 14 dni.
Jaké jsou nejéastéjsi chyby v radiovych kampanich?
¢ Rychle namluveny spot, ktery neni zapamatovatelny
* Umisténi spotu pouze podle ceny, nikoliv podle zadsahu

¢ Natodeni spotu prfimo od radia - vétSinou vyhozené penize

Co usetfite na stopazi, je nutné pridat na etnosti - u kratSich spotl musime navysit
opakovani cca na 15 spotu denné.

Jak méfime vysledky kampané?
* Meérenirealného zdsahu - déla se ale pouze jednou za &tvrt roku

e Meérenipodle reakciu klienta - zvednuti prodejll, vyprodani sklad(l, vyssi navstévnost na
webu
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